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Burkhard Drescher, der
malfgeblich an der Entwicklung
des  Projektes A Ne u eMitte

Ob er h a ueteifigh war, hat in
einem Aufsatz ein Pladoyer fir
einen Wandel in den tradierten

Innenstadten formuliert Der
Ruckbau der fuBlaufigen
Innenstadte kommt dem Wunsch
der Konsumenten nach und
bietet neue Entwicklungschancen

fir Wohnen in allen Formen, so

Drescher in seinem Aufsatz .
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Ubernimmt Koordination
InnovationCity Bottrop

Burkhard Drescher, Geschéftsfiihrer
BDC Consulting, wurde vom
Initiativkreis Rubhr, ein
Zusammenschluss der grol3en
Ruhrgebietsunternehmen, mit  der
Koordination des Projektes
Innovation City  beauftragt . Im
ersten Schritt erfolgt die
Vorbereitung einer
Finanzierungskonferenz Innovation

durch
in 10 Jahren einzusparen .
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Bottrop,
Ziel, in
innovative

verfolgt als Pilotprojekt
einem  Stadtquartier
Projekte 50% CO2
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Burkhard Drescher wird Sonderbeauftragter des
Moderators fur InnovationCity in Bottrop - Ehemaliger
Oberhausener OB soll Geberkonferenz vorbereiten

von Thomas Hduser

Der Moderator des Initiativkreises InnovationCity Bottrop

Ruhr, Bodo Hombach, beauftragt

Burkhard Drescher mit der Blauer Himmel, griine Stadt i unter
Vorbereitung  der Geberkonferenz  flr diesem Motto hat der Initiativkreis Ruhr
InnovationCity Ruhr am 2. im Frilhjahr 2010 einen revierweiten
September 2011 . Der langjahrige Wettbewerb  fir die  Klimastadt  der
Oberblrgermeister ~ von Oberhausen Zukunft ins Leben gerufen . Gesucht
soll das wichtige Zusammentreffen wurde ein At y pi sStilbke Ruhrgebiet”,
der Partner, Trager und Forderer, an das als Modellstadt eine Vorbildfunktion
dem u. a. auch EU- fur die Erneuerung des gesamten
Regionalkommissar Johannes Hahn Ruhrgebiets ubernimmt . Bei der
teilnehmen wird, als umfassenden  energetischen  Sanierung
Sonderbeauftragter ~ des Moderators des ausgewahlten Stadtquartiers  wollen
federflihrend realisieren . alle  Beteiligten aus  Polik  und
Erfahren in Wirtschaft und Kommunen, Wirtschaft und
Verwaltung Wissenschaft eng kooperieren und in
Drescher war als CEO der Gagfah Zusammenarbeit mit den Birgern die
von 2006 bis 2009 Personliches gemeinsamen  Ziele erreichen . Dabei
Mitglied im Initiativkreis ~ Ruhr. Zuvor gilt: eine fir alle. Denn langfristig soll
war er Vorstandsmitglied  der RAG nicht nur die ausgewédhlte Pilotstadt,
Immobilien AG. Sein Name ist eng sondern das gesamte Ruhrgebiet
verbunden mit dem energieeffizient umgebaut und auf diese
Strukturwandelkonzept ANeue Mitte Weise nach und nach griiner, schoner,
Oberhausen i, das bis heute attraktiver und lebenswerter werden .
beispielhaft  demonstriert, wie auf

Industriebrachen prosperierende

Stadtteile  entstehen konnen . Bodo
Hombach : ABur k h Bresgher st
eine pragende Personlichkeit fur den

Strukturwandel in der Region. Ich
freue mich sehr, dass er sich zur
Mitarbeit bereit erklart hat .A
Drescher wird seine neue Tatigkeit
zeitnah aufnehmen und die
Projektmanagementgesellschaft in

Bottrop aktiv unterstitzen
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Shoppingcenter als neue Innenstadte
Tradition versus Kundenverhalten
Ein Pladoyer far neue Innenstadie

Von Burkhard Drescher®

Die politische Zielsetzung, ,Starkung der
Innenstadt®, teilen alle Akteure der Stadt-
planung: Kommunalpolitiker, Stadiplaner,
Einzelhandelsvertreter und Landesplaner.
Allen gemein ist, dass sie die Einkaufs-
zentren auf der sogenannten “granen
Wiese"” verteufeln und sie als Ursache far
das langsame Sterben vieler gewachsener
Innenstadte identifiziert haben. Ausge-
blendet werden dabei im Regelfall zwei
andere Entwicklungen: 1. Discounter in
den Gewerbegebieten und 2. das veran-
derte Kauferverhalten.

Discounter als Vollsortimenter

Zum ersten Aspekt: die Aldis, Lidls, Plus”
ader MNetto-Discounter haben sich zu Voll-
sortimentem entwickelt; kein Gewerbege-
biet in einer noch so kleinen Gemeinde
wird von diesen Ansiedlungen wverschont.
Der Parkplatz vor der Tor, die exzellente
Stralkenanbindung, ein Angebot, das allen
Winschen gerecht werden kann und das
alles noch zu vermeintlich gunstigen Prei-
sen — damit kann die fulklaufige Innenstadt
nicht konkurrieren, far dieses Warenange-
bot ist der Wettbewerb entschieden: diese
Kaufkraft ist fur die Innenstadte unwider-
ruflich verloren. Folgerichtig sind die Ein-
zelhandler, die in diesen Sortimenten ihre
Umsatze machten, aus den Innenstéadien
verschwunden. Der _Einzelhandler®, der
auch die Vielfalt einer Innenstadt aus-
machte, hat langst resigniert und seine
Flache an Textil- und Handyfilialisten ver-
mietet. Die meisten fullaufigen Innen-
stadte unterscheiden sich nur noch durch
die Reihenfolge der Filialisten. Vereinzelte
Hobby-Boutique-Handler kdnnen hier den
Trend nicht wirklich brechen.

Deutschland = Regenland

Einen weiteren Aspekt bilden die Rahmen-
bedingungen: 2010 hatte Deutschland im
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Durchschnitt 218 Regentage, 2009 waren
es 204, For potentielle Kunden der Innen-
stadte bedeutet dieses: in 60% der mogli-
chen Shopping-Tage ist mit Regen zu
rechnen. Kommen wir zum tagliche Be-
darf, der wird zwischen den REWEs und
EDEKAs oder den Discountern — je nach
Einkommensspielraum - tber die direkte
Anfahrbarkeit gedeckt. Das Einkaufen wird
zunehmend diversifiziert. Das wverblei-
bende Konsumpotential wird zum immer
grolRer werdenden Teil vom Erlebnisshop-
ping ,konsumiert”. Dabei ist der zentrale
Treiber die Lust auf Model

Shopping rund um Bekleidung

Laut Craoc Swurveys (Mens Health, 2008)
legt gut ein Drittel aller Befragten (37 Pro-
zent) im Monat zwischen 50 € und 100 €
in Mode an. Im nachsthéheren Ausgaben-
bereich von 100 € bis 200 € gibt ein Fanf-
tel der Befragten an, dies in Kleidung zu
investieren. Das Shopping-Erlebnis wird
rund um Mode organisiert. Fur diese Form
der Freizeitgestaltung ist das Umfeld won
besonderer Bedeutung und wenn sich Al-
ternativen bieten, wird mit gutem Recht
das attraktivere Umfeld gewahlt.

Mediterranes Ambiente

Ein Shopping-Center mit mediterranem
Ambiente erhalt folgerichtig den “orzug
vor dem weitlaufigen, witterungsabhangi-
gen Fulmarsch durch die mittelmaikig be-
stickte Fultgangerzone. Die Chance beim
Einkaufen auch “ergnigen zu empfinden,
weil das Umfeld komfortabel, sauber und
Urlaubsgefuhle weckend gestaltet ist, wird
zunehmend genutzt, sofem die Alternative
besteht.

Wahlrecht der Konsumenten

Dieses Wahlrecht der Konsumenten ist
durchaus als demokratisches Grundrecht
einzustufen. Mit welcher Begriandung soll
dem selbstbestimmten Bilrger diese Op-
tion verweigert werden? Zum Schutz der
Immobilienbesitzer in den Innenstadten?
Obskure Argumentationslinien in  einem
freiheitlichen Staatl Ohne diese Argu-
mentation Oberhdhen zu wollen, die
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